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¢Porqué este slogan?
Es un tagline asertivo sobre la competitividad en precios, mientras se vincula con la dimensién emocional.

Observaciones ElLogo con slogan debe usarse siempre que se trate de una comunicacion comercial, masiva o interna siempre
y cuando su tamario lo permita, teniendo en cuenta el puntaje del texto.
En merchandising se puede prescindir de el por el tamario y falta de lecturabilidad. Sin embargo, debe ir suelto en alguna parte.



NUESTRA MARCA

Logosimbolo e ilustracion

{

La guacamaya se puede usar en los visuales
siempre y cuando ella este comunicando algo.

Ejemplo: iBienvenidos Vecinos!, iTenemos
PRECIOS BAJOS para til

La guacamaya siempre debe estar
acompariada del logosimbolo de ara.

La guacamaya ilustrada puede tener elementos que lo
acomparien como: sombreros, diademas, collares, cucharas, etc... de
acuerdo a la tematica, con el fin de reforzar el mensaje que se
quiere transmitir.

Guacamaya en logosimbolo Guacamaya ilustrada

Observaciones Ver ejemplos de usos correctos e incorrectos.



Reserva del logo

- Reserva minima: deberd ser dos veces el outline blanco del logo.

Importante:

- Respetar el drea de reserva aumentard la visibilidad y el
reconocimiento en todas las piezas que este presente.

- La reserva mihima se toma desde el borde blanco del logo.

- No se deben cambiar las proporciones de la reserva minima,
esta corresponde al ancho del outline blanco del logo.

- El drea de reserva no debe invadirse con elementos elementos
tipogrdficos. *Ver usos incorrectos.

Qara-
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Observaciones -Eloutline gris es solo un ejemplo ilustrativo para comprender los limites del logo, este NO debe ir en ninguna aplicacion del mismo.
- Revisar seccion de Uso del logo y proporciones. Si el manual no responde inquietudes, solicitar aprobacion del equipo de diserio.



Uso del logo y proporciones

El 18,19 y 20 de agosto de 2018 P

7

Disfruta de nuestro & 0& e >
Festival de marcas propias N VY

con hasta el 20% de descuento X / (2
en productos seleccionados. "B, M -

4 TUTIENDA QFaESTA %

S
DE cl\JMPLE}NU

Participa

Enelsorteode

SUPER
MOTOS

AKT NKD 125 modelo 2018

L]
o
°
L[]
e
°
.
°
L]
L]
°
°
L[]
L[]
L]
o
L
L
; L]
°
L
L]
o
°

lﬂ
=

idacall 1704214325 Gros: Alegria al mejor precio ||\
1241837 Gdad atre: /) N\

Para volantes 30% Para vallas LED 35%
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Con descuentos hasta del
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seleccionadas.

Alegria al mejor precio

Descuento vélido para referencias seleccionadas en las categorias de aseo hogar y aseo personal. 500 unidades disponibles por referencia. Efectivo en caja, no acumulable con otras promociones. Maximo 3 unidades por cliente.

Para faldones 75%

Observaciones -La proporcién del logo se toma segtin la altura de la pieza a disenar.
- Ninguna pieza puede tener el logo a menor proporcion del 30% de la altura de la pieza.
- Esimportante que el logo de ara siempre tenga visibilidad sin arriesgar la estética de la pieza.



Logo

Ejemplos de usos incorrectos
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No cambiar color del logosimbolo.

x. W
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No utilizar el logosimbolo torcido.

ol -
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Alegria al mejor precio

No ajustar el tamario del logosimbolo.

Observaciones Cualquier uso del logo que no esté contemplado en los usos correctos, deberd pasar a aprobacién del equipo de disefio.
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No cambiar color del logotipo.
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No utilizar fondo negro o ningtin otro color

con el logo en policromia. '
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Alegria al mejor precio al melor pr

" Noutilizar ningintipo
de sombra o difuminado.

No usar el logosimbolo sin el slogan.

No cambiar color al nombre.

No manipular o distorcionar el logosimbolo.

No modificar la versién negativa del logosimbolo

/ Alegria al mejor precio
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No recostar el logosimbolo
en el logotipo.

Alegria al mejor precio

No invadir el area de reserva
del logosimbolo con tipografia.



Colores
Paleta de color del logo en tintas directas

PANTONE Orange 021C
RGB 254/80/0 e
HTML FE5000
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Color institucional de marca ara Alegria al mejor precio
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PANTONE 485C PANTONE 179 C PANTONE 1375 C PANTONE 116 C

R

PANTONE 0821C PANTONE 360 C PANTONE 7738 C K: %100




Colores
Paleta de color del logo en CMYK

y

C:0M:100Y:100K:0
R:237G:28B: 36

C:50M:0Y:0K:0
R:109 G: 207 B: 246

/

C:0M:90Y:100K:0
R:255G:203B:5

C:50M:0Y:100K:0
R:141G: 198 B: 63
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y

C:0M:45Y:95K:0
R:249 G: 157 B: 39

y

C:70M:10Y:100K:0
R:89G:170B: 71

NUESTRA MARCA

C:0M:20Y:100K:0
R:255G:203B:5

/

C:0M:0Y:0K:100
R:35G:31B:32



Colores
Manejos de color del logo
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Escala de grises

Alegria al mejor precio Alegria al mejor precio

1tinta CMYK
PANTONE Orange 021C



Colores
Usos correctos
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Logo con slogan a color. Logo con slogan escala de grises. Logo sin slogan escala de grises. Logo en silueta.

Alegria al mejor precio Alegria al mejor precio

Logo en silueta con fondo negro. Logo con slogan en fondo negro. Logo con slogan sobre fotografia.

- Cuando el logo se encuentre sobre un fondo fotogrdfico o texturizado, debe usarse una curva blanca para resaltarlo.
Ver ejemplos de usos correctos e incorrectos.



Logo (Usos correctos)

En visuales y piezas
El logo se puede usar como parte del texto del titulay, siempre y cuando se respete su drea de El logo se puede usar como parte de un titular en un visual, actividad o seccion sin
reserva y su borde blanco. Sin ser deformado, dividido o invadido por textos. Ej: necesidad de ser parte activa del texto, este puede tocar elementos grdficos como

contenedores, siempre y cuando su drea de reserva no sea invadida por textos. Ej.

9'EL REBAJON DE PRECIO§°

Valido del jueves 23 al miércoles 29 de noviembre de 2019

*Veer Usos incorrectos.




Logo (Usos correctos)
En visuales y piezas

El logo como firma o cierre en un diserio debe usarse en la parte inferior derecha
de las piezas, siempre y cuando, se respete su drea de reserva y su borde blanco sin
ser deformado, dividido o invadido por otro elemento. También se puede resaltar
con una reserva blanca atrds del logo para darle mds relevancia.

compara
nuestra

frescura
y calidad

APROVECHA ESTE-FIN DE SEMANA =

COMBO 1

POLLO ASADO ara \ (ﬁw-‘
PAPAS MARGARITA é’m@
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POLLO UNIDAD
-y A:$10.590,00

. ‘ . PAPAS MARGARITA
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/AT
TAMANO FAMILIAR
Nl &

¢

a al
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Vilido solo ls fines de semana de septiembre. = ore
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Logo

Usos con marca compartida
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La proporcidn entre logos debe ser siempre la misma.

A menos de tratarse de cobranding, en donde estas o nosotros tendremos mayor relevancia segtin sea el anunciante:

- Si el anunciante no somos nosotros, iremos a la izquierda, debajo de la marca anunciante, o donde el anunciante, segtin su manual, lo autorice.
- Si el anunciante somos nosotros, iremos siempre a la derecha o en la parte superior de logos secundarios.

En casos de cobranding la reserva del logo de ara corresponde siempre al ancho de la letra a.
Si el manual no responde inquietudes, solicitar aprobacion del equipo de diserio.



Tipografia del logotipo

Nombre

Fuente: Hiruko Black
Slogan

, . . La fuente de ara
Al e g 'id 4 I m ej or p reclio El nombre ara se destaca tanto en lo auditivo como en lo visual, por eso
utilizamos una fuente gruesa e impactante que se destaca, y a su vez, es
facil de leer y muy amigable para nuestros vencinos, buscando que sea
identificada facilmente con solo verla y ya la sientan como propia.

Fuente: Foco bold



Tipografia del logotipo

Manejo del ara como parte de un titular.

El ara del logo se puede usar como parte del titulay, siempre y Para los cuerpos de textos de cualquier pieza que no sean
Cl{Cf”in/ se respete su borde blanco y su coloy sin ser defor mgdo, ‘(’ titulares, no es recomendable usar la palabra ara en rojo en la
d’V’d'dO‘ o invadido por otro elemento. Se usa solo en piezas ora N fuente Hiruko Black, pues desentona visualmente con la grdfica
promocionanes y actividades plogris sl mejorpec \ de la pieza, se debe usar la Today Shop en su forma itdlica.
*El circulo interior de las letras en el ara deben ir en
color blanco. Cuando aparezca el ara como titulay; en algiin
lado tiene que aparecer el logo completo o en ~ P ara | ara
alguno de sus manejos distanciado del titulay, om
a ra sin que pese mds que el titular. & ~ ara | ara

. Del 18 de enero al 15 de febrero Ejemplos:
EjemPIOS usos correctos pr omo '
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65.820 morrales ara que
tenemos para ti. Cuando se utiliza la fuente Today Shop para la

palabra ara, NO se debe adicionar elementos
extrarios que invadan su drea de reserva.
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Tipografia del logotipo

Manejo del ara como parte de un titular y usos incorrectos.

A AR A

El circulo interior de la “a” del ara debe quedar siempre No se debe cambiar el color del ara, siempre como estd
rellena, no vacia. originalmente en el logotipo.

El ara no debe ir sin el borde blanco.

Y A AR A

No adicionarle elementos extrarios

No cambiar la tipografia. No manipular o deformar la tipografia. _ ’
que invadan su drea de reserva.



